
Cleantechdag
15.3.2010



Dagens Program

10.00  Nye virksomheder i Cleantech Partnerskab

10.30  Hvordan får Cleantech virksomheder de bedste muligheder?

11.00  Copenhagen Cleantech Cluster

11.30  Gate 21

11.45  Væksthusene

12.00  Frokost og Netværk

Spor 1.  Økonomisk Støtte             Spor 2.  Kapital og Rådgivning

----------------------------- ---------------------------------

13.00  EUDP                                 13.00   Danske Muligheder – Vækstfonden

13.20  Case - Nordic Bioenergy 13.20   Case – Windspace

13.40  MUDP                                13.30   Salg – TCG/LMM

14.00  GUDP                                 13.50   Matchmaking – Evalueserve

14.20  Den Grønne Fond                14.10   Mentor

14.40  EU muligheder                    14.20   Hjælp fra ”storebror” – Danfoss

14.40   Sparring – Connect Denmark

Kaffe og Netværk/Opfølgning.                    



Cleantech Partnerskab

 Etableret 2008 af Lene Espersen

 Danmark bliver nr. 1 i 2015 (ift. vækst)

 Samarbejde mellem store og små virksomheder

 Accelerere adgang til markedet og vækst

 35 små og 10 store virksomheder deltog i 2009

 2 partnerskabsaftaler (+4-5), og 35 positive/7 

negative resultater



Cleantech Partners

http://www.amfor.dk/


Væksthusene

 Præsentation af Væksthus Hovedstadsregionen

 Cleantech Partnerskab/Booster/Bobler

 Finansiering

 Internationalisering

 Boost dit Salg/Vækst i Ledelse

 Vækstdagen 28.4.2010 



Væksthusets arbejde

1 : 1 Rådgivning:
Økonomi og finansiering

Ledelse og strategi
Salg og markedsføring
Internationalisering

Teknologi og innovation

Information:
Events
Hotline

www.startvaekst.dk
www.vhhr.dk

Henvisning:
Private rådgivere
Offentlige aktører

Vækstplan

Vækst og forankring 
gennem projekter

Problemafklaring Vækstplan Henvisning Implementering Opfølgning



Vision, Mission og Strategi

Vision

 Sammen med vores kunder og partnere har vi i 2015 skabt et 
internationalt førende vækstmiljø for virksomheder og 
iværksættere.

Mission

 Vi aktiverer vækstpotentialet hos virksomheder og 
iværksættere i Hovedstadsregionen.

Strategi

 Fordoble antallet af iværksættere og vækstvirksomheder

 Skabe succes for vores kunder målt i øget vækst 
(medarbejdere, omsætning, nettoresultat og eksport)



Kundefokus

• Iværksættere og virksomheder på 7 ansatte og med 
ambition om 10 inden for 3 år.

• Virksomheder med min. 7 ansatte og et ønske om min. 
60% vækst inden for 3 år.

• Iværksættere og virksomheder med eksportambitioner

• Iværksættere og virksomheder med anden potentiale

http://www.plbeton.dk/log/billeder/montage.jpg
http://images.google.dk/imgres?imgurl=http://www.silkeborgkommune.dk/files/Silkeborg/Billeder/Undersider - niveau 1/Virksomhed/Wellnes.jpg&imgrefurl=http://www.silkeborgkommune.dk/virksomhed/erhvervsudvikling/via1022.html&h=400&w=400&sz=35&hl=da&start=5&um=1&tbnid=-CD26SLO1MX7wM:&tbnh=124&tbnw=124&prev=/images?q=oplevelses%C3%B8konomi&svnum=10&um=1&hl=da
http://www.rocfriesepoort.nl/infoboard/documenten/1/Detailhandel-mod.adv.jpg
http://www.sabeverpakkingen.nl/detailhandel.jpg


Cleantech Partnerskab



PartnerskabKlargøring

Mål for 
program

Individuelt at 
evaluere den enkelte
virksomhed og
afhjælpe mangler
inden partnerskab

Skærpe forretningsplan 
og Value Proposition

Mødes med partner-
virksomhederne

Forretningskoncept afprøvet
Internationalisering
Adgang til 
marked/outsourcing

Intensitet Afhængigt af behov 1 dags camp

(13-15/04/2010)
(2-4/11/2010)

Speed dating

(12/05/2010)
(01/12/2010)

Fuld tid

Resultat Partnerskabskontrakt 
med større 
virksomhed. 
Arbejdsprogram for 
partnerskabet

One-pager, 
forretningsplan,
elevatortale

Aftale næste møde 
(2 timer)

“Brohoved” etableret i 
markedet

Permanent aftale med Partner

Ny viden til revurdering af 
produkt

Cleantech Partnerskab

Evaluering og opfyldelse 
af adgangskrav  

Udvikling af virksomhed

Iværksættervirksomhed der har:
• Forretningskoncept
• Organisation
• Internationalt potentiale

Mål:
Virksomheder der har: 
• Afprøvet forretningskoncept 
• Opskalering 
• Tiltrukket investorer

Resultat:

Speed dating 



Individuelt ArbejdeVækst Hjulet

Mål for 
program

Individuelt at 
evaluere den 
enkelte virksomhed
og dets produkt.

Forstå kundens forretning
Forstå produktets værdi
”Klar” til salg/ markedsføring

Etablering af værdi for 
kunden, konkurrence-
situation og “value 
proposition”
Arbejdsplan iflg vækstplan

Evaluering af 
forretningsplan
/ model
Value
proposition
Arbejdsplan

Intensitet Afhængigt af behov Ca. 3x1 dage eller deltagelse i
Accelerace Camps.
(03/03, 17/03 & 13/04/2010)
(19/09, 13/10 & 02/11/2010) 

Afhængig af behov 3x2 timer

Resultat Vækstplan og
behov for 
uddannelse

Målretning af produkt
Kunde/markedssegmentering 
Interviews
Value Proposition/Business 
plan/Elevatortale

Ny forretningsplan/ model. 

Value proposition.

Adgang til Cleantech
partnerskab

Endelig 
anbefaling

Cleantech Booster

Virksomhed med optil 30 ansatte
eller iværksætter der har:
• Produkt
• Behov for vækst/innovation
• Udvikling af cleantech

Mål:
Virksomheder der har: 
• Ny forretningsplan/model 
• Klar value proposition 
• Arbejdsplan for udvikling

Resultat:

Evaluering og afdækning
af behov

Udvikling af virksomhed
Customer Insight
Product Definition
Value prop./B.plan

Pre-
Springboard



Mål for 
program

Udformet første 
forretningsplan

Evaluering af den enkelte 
iværksætter/produkt ved mini-
Væksthjul

Evaluere Business Plan/-
model
Value Proposition
Work plan

Præsentation af produkt 
og team til potentielle 
investorer

Intensitet Idekonkurrence, 
Business Plan 
konkurrence

Individuelt, afhængig af behov 3x2 timer 1 dag 
Præsentationsværktøj
Videotræning

Resultat Venture Cup  
Cleantech danner 
udgangspunkt for 
screening til 
Cleantech Bobler 
2010

Start-up plan
Vækst- og finansieringsbehov
Tildeling af mentor
IP intropakke

Endelig anbefaling Adgang til:

Cleantech Booster eller 
Cleantech Partnerskab  

Tidsplan 15. Juni 2010
Offentliggørelse af 
8-10 Cleantech 
Bobler ideer

Juli/August August/September September (medio)

Cleantech Bobler
Udkast 

Mål 
Studerende eller iværksætter:

• Ide eller prototype
• Etablere virksomhed

Resultat
Produkt med: 

• IPR 
• Indledende virksomhed

Venture Cup 
Competition

Afdækning 
af behov

Pre-Springboard
Udvikling af 
virksomhed



Konklusion

 Partnerskaber giver synergi for alle parter

 Etablering af Partnerskaber er ressourcekrævende
 Lang proces 

 Teste produkt

 Perception: Stor vs. lille 

 Andet end bare partnerskaber
 Forbedrede forretningsplaner

 Adgang til kapital

 Henvisning til samarbejdspartner (udenfor Cleantech-partnerskab)

 Bestyrelsesmedlemmer

 Opbygning af netværk mellem deltagere

 Udvikling af ledere/innovation



Markedsføring
www.cleantechpartnerskab.dk



Finansiering

 ”Investor-pitch”

 Netværk

 Viden og Erfaring

 Støttemuligheder

 Henvisning

 Investorrejser





Internationalisering

 ”International-pitch”

 Netværk

 Viden og Erfaring

 Støttemuligheder

 Henvisning

 Internationaliserings Camps/Rejser



TAK


